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OFV - Virtual Stage

Standortanalyse und -entscheidung effektiv und einfach umsetzen

Fragestellungen im Franchising

« Potenzialanalyse — wo sind potenzielle Gebiete?
« Standortanalyse — wie schaut das Umfeld aus?
« Daten — welche Daten benaotige ich?

* |nterne Unternehmensdaten
 Externe Marktdaten
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Die klassische Userstory im Franchising
1. Wo finde ich meine Kunden / Wo macht mein Konzept Sinn?

Bestehendes / neues
Franchisesystem

3 - Wie sieht meine Zielgruppe aus?
N Wo befindet sich diese?

?

Zielgruppendefinition und
Datenauswahl

- °0
o Kernzielgruppe:

- 25-44 Jahre
- Mittlere Kaufkraft ~ 100
a8 5 L KK-Index
| —r - Hohe Bevolkerungsdichte
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Ausreichend Potential fur mein Passender Standort / Gebiet mit den
Konzept / Gebietsidentifikation entsprechenden Erfolgsfaktoren

Die klassische Userstory im Franchising
2. Wo finde ich die dazu passenden Standorte?

& @ & a i
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3.

e klassische Standortfindung im Franchising
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Daten

Fragestellungen bei Franchisesystemen

 Daten
* |nterne Daten
 Externe Marktdaten

wigeogis.com



Intern: Unternehmensdaten

* Merkmale lhres Standorts

* Umsatz (nach Zeitschiene, nach Produktgruppen), Standorttyp, Anzahl Kassen,
Personal, Parkplatzsituation

* |Informationen uber Kunden

* Kundenkarte, Kassenbefragung, Lieferadressen, Umsatz / Liefervolumina /
Stuckzahl, Reklamationen

* |nformationen uber Ihre Unternehmensstruktur

* Dienstleister, Versorgungsgebiet, Marktgebiet, Betreuer, Expansionsgebiet,
Franchise-/Schutzgebiete

7 https://www.wigeogis.com/de/standortanalyse_franchise wigeogis.com



Extern: Marktdaten

* |nformationen uber lhren Wirtschaftsbereich

* Wettbewerber, Frequenzbringer, etc.

* Informationen uber lhre Zielgruppe (= Potenzial)

* Bevolkerung, Altersklassen, Haushaltstypen, Einkommen und Kaufkraft, etc.

* |nformationen uber Ihr Standortumfeld

* Frequenzen (Pkw oder Ful3ganger), Infrastruktur, Einrichtungen und Points of Interest, etc.

8 https://www.wigeogis.com/de/standortanalyse_franchise wigeogis.com
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