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Ergebniszusammenfassung derGruppenarbeit ÖFV Convention am 2.6.2022 

 

 

 

Umgesetze Massnahmen  

Burgerista: Kein Plastikgeschirr, Fleisch aus Österreich 

Anker: Restware wird zu Tierfutter weiterverarbeitet 

Unimarkt: Restware an soziale Organisationen (2good2go), regionale Produkte 

StoreBox: kurze Wege, weniger CO2, Ökostrom an Standorten, gebrauchte Geräte, CO2neutrales Papier 

BistroBox: 2good2go 

Weitere Gruppenergebnisse: 

Energiemanagement der Gebäude, Drucksorten nachhaltig und digital statt analog, Regionalität der 
Produkte, Klimaneutralität mit Zerifikat-Zukauf, nachhaltige Verpackung, Zuckerrohr statt Plastik 
(Biogena), Ressourcen sparen, Photovoltaik, Kundenwertschätzung durch Sortimentspolitik, 
Regionalität/Wertschöpfung, Angebot für Gesundheit+Wohlergehen, Automaten klimaneutrale 
Gassysteme, keine Multipacks, Energiegemeinschaft, Diversity in Zentrale, Recyclingpapier, Versand 
klimaneutral als Ziel 
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Kommunikation nach Außen: 

Auf Plakaten, Tabletts, bei 2GOOD2GO Partnern auf Screen, Nachhaltigkeitsbericht on+offline, 

HPs, Social Media 

 

Bedeutung für die FranchisepartnerInnen Gewinnung: 

Derzeit Skala 2 – 3 Tendenz steigend, 

abhängig von Branch, hilft auch bei KundInnen+MitarbeiterInnen Gewinnung und FUNs 

Bei FUNs hilft es, bei KundInnen noch nicht, für PartnerInnen Gewinnung wichtiger als für EndkundInnen 

 

Herzlichen Dank für Deine Beteiligung an der Umfrage 

 

 
 
Herzliche Grüße Carina und Waltraud 


